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Media

n
Leszek Smieszek" duzo pisze, a "Mirki go plusujo”. Tak Lech Watesa rozmawia z gimbazg

- Z3daja
i Ws. in

Wtadze Ukrainy: nie ma zwiazku miedzy
samobdjstwami ludzi Wiktora Janukowycza




* biznes
* media
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Media — Czwarta wtadza
e

Trojpodziat wtadzy wg. Monteskiusza

Wydzielit on:

- wiadze ustawodawczg - stanowiong
najczescie] przez parlament, ktory tworzy
prawo,

- wiadze wykonawczg - bedgcg w rekach krola
/ prezydenta lub rzgdu, ktory wprowadza
prawo w zycie,

oraz

- wiladze sgdowniczg - sprawowang przez sgdy
| trybunaty, wydajgce wyroki na podstawie
obowigzujgcego prawa.

Media natomiast nazywane sg ,,czwartg
wiadzga”. Czesto zdarza sie, ze sprawujg one
kontrole nad trzema pozostatymi.

Ujawniajg naduzycia popetnione przez
miejscowych politykow sg wiec waznym
elementem systemu demokratycznego.




Media dzielg, media rzadzg

Leszek Stafiej dla MBA ASBIRO




Misja medidéw
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* kontrolowac prawidtowe funkcjonowanie
instytucji panstwowych
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Czego odbiorcy oczekujg od mediow?

* potwierdzenia informac;ji

* przekazania jej w konkretny
sposob

* informacji w rodzaju i wymiarze,
ktory utatwi funkcjonowanie w
zyciu codziennym

e 7e w sytuacji zagrozenia bedg
ostrzezeni

* bo majg wieksze zaufanie do
mediow niz do organdéw
panstwowych, ktore powinny staé
na strazy bezpieczenstwa

e co wywiera wptyw posredni na
funkcjonowanie wtadz
ustawowych

* witadze chcg zachowac poparcie
spofeczne

Leszek Stafiej dla MBA ASBIRO



Agenda setting

Media rzadko decydujg o tym, co ludzie
mysla

ma jednak ogromny wptyw na to, o
czym ludzie mysla

kreowanie rzeczywistosci

selekcja

mniej liczy sie tres
publikacji

ksztattujg postrzeganie stopnia
Waznosci

agenda setting

schlebiajg gustom i niskim instynktom
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/te media

e Schlebiajg gustom i niskim instynktom
odbiorcow



Rola dziennikarza

* Dziennikarz jest
przekazicielem miedzy
instytucjami panstwowymi a
spoteczenstwem

e przewodnikami wsrod
zawifosci zycia spotecznego

e pokazujg to, czego wstydzg sie
wtadze

e chca byc tam, gdzie dzieje sie
CoS, 0 czym powinni wiedziecC
inni

 odkrywajg i demaskuja
patologie, afery, skandale




Rola mediow w spoteczenstwie

 Demokracja
 Wolnos¢
e Swoboda wypowiedzi

Leszek Stafiej dla MBA ASBIRO



Bywa roznie

 Media bywajg narzedziem w rekach wtadzy

e zwtaszcza media publiczne wywotujgce
okreslone reakcje w spoteczenstwie

e takze media lokalne

tatry. pn.pl

TMRY

/.

‘Htmdnw

W v kN B LLE
IE RATUJA DZIECI, "}
SiasAI L UMURZA
Leszek Stafiej dla MBA ASBIRO



Dylematy

e ..zwyroku Sadu
Najwyzszego

® Interes spofeczny moze by¢ uznany za

kryterium rozstrzygajqgce antynomie
miedzy wolnosciq prasy i innych
srodkow spotecznego przekazu (art. 14
Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej z
1997 r.), wolnoscig wyrazania poglgdow
i pozyskiwania oraz rozpowszechniania
informacji (art. 54 Konstytucji) a
chronionymi w tresci art. 30 i 47 ustawy
zasadniczej dobrami osobistymi. [...]
Swobodny przeptyw informacji i wolnos¢
prasy stanowiqg fundament
demokratycznego panstwa prawnego

[...]”




Wolhos¢ mediow

e ... posiada ustalone ‘8
granice BEIMEN

* Wyznaczone przez Pod : o
kryterium prawdy i -

e zdrugiej przez
potrzebe ochrony
wartosci

e godnosc¢, dobre
imie, czesC |
prywatnosc




Witadza mediow

* Media majg nie tylko prawo ale wrecz
obowigzek formutowania ocen krytycznych na
temat opisywanych stanow rzeczy

* lub postepowania poszczegolnych osob,
organow i instytucji

 formutujgcemu oceny dziennikarz nie wolno
myli¢ ich z faktami

e ani przedstawiac ocen jako
udokumentowanych faktow



Jakie powinny by¢ media




Niezaleznosc
Bezstronnosc¢
Rzetelnosc¢
Wrazliwosc¢

Uczciwosc




Pierwsze gazety

e Strasburg Relation
Dziennik - Lipsk 1650
Merkuriusz Krakow 1661
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THE MEDIUM IS THE MESSAGE

e Marshall McLuhan Understanding Media: The

Extensions of Man (1964):
 a medium itself, not the content it carries, should be the
focus of study.

 a medium affects the society in which it plays a role not
only by the content delivered over the medium, but also

by the characteristics of the medium itself




0 A PENGUIN BOOK

The
Medium
is the o
Massage'

Marshall
McLuhan

Quentin
Fiore




Global Village

* Marshall McLuhan, Gutenberg Galaxy: The
Making of Typographic Man (1962) predicted
the Internet as an "extension of
consciousness”

* the globe has been contracted into a village by
electric technology
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SOCIAL MEDIA EXPLAINED

=
foursquare

(11 Tube

Google+

« | need to pee »

a | peed »

« This is where | pee »

« Why am | peeing ? »

w Look at this pee ! »
« I'm good at peeing »

<= Let's all pee together =



Social Media is Important For Small Business Owners
Percentage of small businesses using the following in 2013

LinkedIn

Facebook
None - | do not use
cocial megia I 27%
woitter | 26%
Google+ | 24%
Percentage of small businesses using
ol ie _ 19% social media for:
Blogs [N 10%

[
Pinterest [N 6% t_;% 48% 14%’ 9%
Wikis [ 3%

Foursquare [ 2%

57%

50%

Business  Keepingintouch  Political Other
Instagram [l 2% networking  with friends  advocacy

SOURCE: NATIONAL SMALL BUSIMESS ASSOCIATION i
@O Inc. statista®




Media jako biznes




/ czego zyjg media

_ User | .

/ DISSEMINATION
N0

.

KNOWI'EDGE
UIZATIONEE. Context |




/ czego zyjg media
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Biznes w mediach

e Reklama
e Branzowe
* Kryzys
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February March April May
Media channel Format 12| 19| 28] 5| 12| 193] 26 16 23| 30| 4| 14
TV
Motivational Registration gor40" 207

Talking to Scotland - Editorial Platform

12 trans a week

Radio

Regisiration (Target under regisiered)
Motivational Registration

Leaflet support’Last minute call o action
Editorial Platformn

400200
Eull
EI:_'IILqJ:lII
aull

Press

Laumch

Registration

Leaflet suppport

Last minute call to action
Local Press

BME Press

Mational & Regional reminder
Editorial Plaiforms

Full page / 30=5
Full page / 30=5
254 | Platforms
Full page / 20=5
Full pages
Full pages
Full pages

Owutdoor

Research




MY11 WRX 5Tl: MEDIA PLAN

"Pure Performance”

Oct "10 - Jan '11

2010

2011

oCcT

NOV

DEC

JAN

™

PRINT

OMLINE

RADIO

IN-GAME

YOUTUBE

FOP

SUBARLLCA

5h SEEDING




Wydatki na reklame w poréwnaniu do czasu spedzanego przed danym medium (rynek USA, 2011 rok)

43% 0% = wydatki na reklame per medium = czas spedzany per medium

TV Print www Radio Mobile

Zrodio: Flurry, Feb 20, 2012.



Magazyn My!Sleza - miesiecznik wydawany jako dodatek do Gazety Wroctawskiej

Siatka modutowa - reklamy

Sredni naktad: 61500 sztuk

Partner Wydania - logotyp partnera na kazdej stronie Magazynu - 1500 zt netto

s1
49,5 x 352

s2

1x1
405x 352

21 It
85x352 1295 x 35,2

1x2
405x74

2 In2
B85xT74 1205x74

1x3
405x 1128

23 I3
85x 1128 1205x 1128

1 strona - oktadka
S1 - 300 zt netto
S2 - 500 zt netto
= wymiar modutu 49,5 x 35,2 mm

4 strona - oktadka tyt
S1 - 200 zt netto

S2 - 300 zt netto
wymiar modutu 40,5 x 35,2 mm

2-3 strona

3x3 - 80 zt netto/szt. = 720 zt netto
2x3 - 85ztnetto/szt. = 510 zt netto
2x2 - 90 zt netto/szt. = 360 zt netto
1x2 - 95 zt netto/szt. = 190 zt netto
1x1 - 100 zt netto/szt = 100 zt netto
wymiar modutu - 40,5 x 35,2 mm

Kontakt w sprawie reklamy: marketing@slezawroclaw.pl



wydatki na reklame online w Polsce (w min zt)

305

215

135

a7
50
24 i
: n B

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006  2007E

| Zradio: |AB Polska



WYDATKI NA REKLAME W MEDIACH W 2011 R.

DANE W MLN 7L NETTO

Telewizja
Internet I 12141
| | 1021,7
Magazyn [N 691[4
| . 724
Radio B 5613
| 528,9
Dzienniki B 5553
| ~1810,9
Reklama B as3,3
outdorowa 506,5 B zoiir
Reklama . 105,3
kinowa 98,7 2010w
0 500 1000 1500 2000 2500 3000 3500

D CASETA WYBORCZA JRODEO: STARLINK
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There is N0 MOIE

B2B or B2C.
it's H2H:
Human to Humar.




